
工商管理硕士专业介绍

专业代码：1202 专业名称：工商管理学

1.总体介绍：

工商管理一级学科建设始于 1983 年，1997 年获得企业管理二级学科硕士学

位授予权，2008 年工商管理一级学科荣获河南省重点资助一级学科，具有一级

学科硕士学位授权，2010 年列入河南省博士建设规划单位授权学科。本学科所

在学科群“现代服务业学科群”2020 年被确立为河南省特色骨干学科群（B类）。

2022 年被评为国家级一流本科专业，并在该年度的全国第四轮学科评估中本学

科获“B－”成绩，是河南省该学科获得的最好成绩。

工商管理学硕士学位点自获批以来，秉持着“创新商科研究，创造商业新知，

赋能商业实践，培植中原商界人才”育人理念，不断优化专业和课程设置，以适

应经济社会发展的需求。通过多年的发展，现已形成了优势明显、特色鲜明的 8

个专业方向，具体包括会计学、企业管理、财务管理、审计、市场营销学、技术

经济及管理、旅游管理、人力资源管理。

2.专业方向

河南财经政法大学工商管理硕士专业，涵盖会计学、企业管理、财务管理、

审计、市场营销学、技术经济及管理、旅游管理、人力资源管理八大方向。（1）

会计学注重财务分析与税务筹划；（2）企业管理强调战略管理与组织优化；（3）

财务管理聚焦资金运作与风险管理；（4）审计专研审计实务与法规；（5）市场

营销学结合大数据进行策略制定；（6）技术经济及管理融合技术创新与区域经

济；（7）旅游管理关注旅游开发与资源保护；（8）人力资源管理则重视人才配

置与绩效管理。各方向均致力于培养具备实战能力的工商管理精英。

3.学科定位与目标

河南财经政法大学工商管理硕士专业以“培养具有国际视野、创新精神和实

践能力的工商管理精英”为目标，立足中原经济区，面向全国，走向世界。该专

业致力于将国内外先进的管理思想、理论和方法与中国企业管理实践相结合，解

决中国企业面临的实际问题。同时，该专业还注重学术研究和社会服务，努力产

出有学术影响力和实践价值的研究成果，为经济社会发展贡献力量。

4.招生规模



河南财经政法大学工商管理硕士专业每年根据学校发展规划和市场需求制

定合理的招生计划。近年来，该专业招生规模稳定，每届学生招生人数在 50 人

左右，确保教学质量和人才培养质量。

5.人才培养

研究生的培养采取全日制集中全脱产学习方式，实行学分制与导师负责和导

师组集体培养相结合的原则，通过教学——实践——研究——成果的模式，引导

学生研究型学习，强调思考、提问与实践、研究、讨论等活动，培养其分析问题

和解决问题的能力、查阅资料（中文、英文）的能力、实际动手能力及科学研究

能力。在培养过程中，注重教学与研究、理论与实践、校园教育与社会服务的结

合，突出学科交叉与创新，并加强计算机和外语能力的培养，同时重视中期考核

与课程学习与实践环节的结合，以及学位论文在培养过程中的地位与作用，根据

因材施教原则制订个性化的培养计划。通过系统的课程学习和实践训练，该专业

旨在培养具备全面管理知识和专业技能的高级管理人才，为经济社会发展提供有

力的人才支撑。

6.课程模块

课程类型 主要课程

核心课程模块

西方经济学、中级计量经济学、高级管理学、高级财务管理、

资本市场会计研究、战略管理、财务会计研究、管理研究方

法、旅游目的地管理、论文写作与学术规范、旅游消费者行

为、质性研究方法、信息经济学与电子商务经济学、营销管

理、企业电子商务管理、高级英语（Ⅰ）、中国特色社会主

义理论与实践研究、高级英语（Ⅱ）、德育教育

选修课程模块

马克思主义与社会科学方法论、电子商务案例研究、管理学

名著选读、网络营销研究、运营管理、商务智能与数据挖掘、

组织理论与组织行为、电子商务数据分析、企业文化、跨境

电子商务研究、服务营销、电子商务学、营销渠道、数字经

济研究、营销调研、电子商务服务管理、管理运筹学、信息

资源管理、产业分析方法、旅游营销理论与实践、会计研究

中的 Stata 应用*、社会学专题、内部控制与风险管理、文化

遗产保护与管理、新制度经济学导论、旅游规划理论与实践、

管理会计研究*、旅游经济理论与实践、会计信息系统、旅游

文化学研究、审计研究*、管理学理论前沿、政府与非营利组

织会计研究、旅游景观设计与制图、公司治理研究、主题公

园开发与管理、财务报表与企业经营分析、统计模型与

Python、数据分析与可视化、数据挖掘与机器学习、人工智

能与智能信息处理、公司与区域发展、新媒体数据分析与应



用、博弈论、西方伦理学经典著作研读、产业组织理论、应

用伦理学前沿问题研究、管理学理论前沿、创新实践

必修环节模块 专业和社会实践、学术讲座、学术报告、文献阅读


